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Übersicht aller Attributs-Typen in Mirakl

A. Numerische oder Text-Attribute
Attribute die entweder Zahlen oder Freitexte erlauben

B. Einheiten (Unit) Attribut
Für Attribute mit Einheiten gibt es jeweils ein separates Wertelisten-Attribut Liste 
an erlaubten Einheiten. Erkennbar am Zusatz “EINHEIT” im Namen oder “__UNIT” 
in der ID.

C. Wertelisten-Attribute
Attribute mit einer von uns vordefinierten Auswahl an Werten

D. Besonderheit: Kalkulierte / Berechnete Attribute
Diese Attribute sind NICHT für manuelle Eingaben gedacht und können daher 
ignoriert werden. Eingaben werden abgelehnt. (Max. Länge = 0 Zeichen). Sie sind 
Erkennbar am Zusatz “(Calc)” im Namen oder “ATT.FX.*” / “ATT.CALC.*” in der ID.
Hinweis: Diese Attribute werden Ihnen nur aus technischen Gründen gezeigt. Wir arbeiten an einer Lösung um diese aus der 
Attributauswahl zu entfernen. 

E. Besonderheit: Produkt-Art und Kategorisierungs-Attribute
Das Attribut “Produkt-Art” zählt als technisches Attribut und ist NICHT für 
manuelle Eingaben gedacht. Mehr Informationen auf Seite 7
Hinweis: Aus technischen Gründen stimmt die Empfehlungsstufe für diese Attribute nicht. Das Produkt-Art Attribut wird 
später aus der Auswahl verschwinden und das Kategorisierungs-Attribut als ⬤ Empfohlen eingestuft.
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Die Empfehlungsstufen

            Technische Daten

Einfache Technische Produktion-Informationen und Eigenschaften

Pflichtfelder

Unabdingbare Produktinformationen
(Titel, Marke, Produktgruppe, Rechtliche Vorgaben )

Filter Daten

Wichtige Informationen zum Produktvergleich
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Pflichtfelder

Unabdingbare und rechtlich relevante Produktangaben

● Zur Identifikation des Produktes unabdingbare Angaben 
(Produktgruppe, Titel, Marke, Teilenummer)

● Rechtlich vorgeschriebene Kundeninformation z.B. EEK
-> Übersicht der rechtlichen Vorgaben

● Vom Kunden erwartete Produktinformationen
(z.B. Zoll” Angabe in der Kategorie Fernseher)
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Empfohlene Datenfelder (= Filter)

Wichtige Informationen zum Produktvergleich

● Für dieses Produkt besonders wichtiges Datenfeld
(z.B. Speicherkapazität bei Smartphones)

● Für den Kunden kaufentscheidend
(z.B. Funktionen bei Smart TVs)

● Wird dem Kunden in der Filter-Auswahl angezeigt

● Für einen Produktvergleich nützlich.
(Siehe Auswahl-Kästchen rechts in der Tabelle)
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Filter-Funktion
Diese unterschiedlichsten Filter-Kombinationen geben unseren Kunden die Möglichkeit den passenden Artikel zu finden.

Ein Beispiel, warum Filter Attribute unbedingt gepflegt werden sollten: 

Zunächst ist dieses Notebook auf Platz 1 im Suchergebnis aber… ...die Displaygröße wurde nicht gepflegt - schon fliegt er aus der Produktauswahl! Gewinner in diesem Fall: das Konkurrenz-Produkt



vertraulich

Besonderheit: Produkt-Art bzw. Kategorisierung
Dieses Attribut ist eine der meist verwendeten Filter-Facetten bei 
Conrad. Er erlaubt eine genauere Unter-Klassifizierung innerhalb einer 
Produktgruppe

Wie Sie dieses Attribut pflegen können:
In jeder Produktgruppe gibt es ein Kategorisierungs-Attribut mit einer 
eigene Werteliste.

Kategorisierungs-Attribute sind erkennbar am Zusatz "(Kategorisierung)" 
im Namen oder "ATT.KAT.***" in der ID.

Der in diesem Kategorisierungs-Attribut eingetragene Wert wird im 
Onlineshop dann unter dem Filter “Produkt-Art” angezeigt.

⚠ Bitte beachten: Das Attribut “Produkt-Art” selbst in Mirakl bitte nicht 
zu befüllen. Eingaben in dieses Attribut werden ignoriert oder abgelehnt!

Beispiel für ein Kategorisierungs-Attribut:
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Technische Daten

Einfache Technische Produktion-Informationen und Eigenschaften

● Alle sonstigen für den Kunden interessanten technischen 
Spezifikationen des Produkts

● Darstellung in einer übersichtlichen, strukturierten Tabelle

● Erleichtert dem Kunden das finden relevanter Informationen
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WERBLICHE TEXTE
A. Produkttitel

B. Highlights & Details
Aufzählung der wichtigsten Verkaufsargumente

C. Werblicher Langtext (Beschreibung)
Emotionaler, klar strukturierter Werbetext

D. Ausführung
Stichpunktartige Aufzählung, Beschreibung von Funktionen und 
Besonderheiten

E. Lieferumfang

F. Hinweise, Systemvoraussetzungen
Warnungen, Hinweise und wichtige Anmerkungen

G. Besonderheit: Weitere technische Daten
Freitext zum ergänzen strukturierter technischer Informationen
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✔ Enthält alle wichtigen Identifikationsmerkmale
✔ Enthält Suchbegriffe und Keywords
✔ Zeigt Produktunterschiede bei gleich 
aussehenden Produkten

1. Marke,
2. Typenbezeichnung,
3. Teilenummer,
4. Produkt-Art,
5. Funktion,
6. Technische Merkmale,
7. Inhalt

PRODUKTTITEL

✔

✖

✖
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✔ Kurze Prägnante Sätze
✔ Klar strukturiert als Bullet-Points
✔ Die wichtigsten USP die das Produkt von
    anderen unterscheiden

✖ Wiederholung von technischen Daten
✖ Lange Fließtexte
✖ Lieber keine Information als verwirrende

HIGHLIGHTS & DETAILS

✔

✔

✖

✖

✖



vertraulich

✔ Ausgerichtet auf Sortiment und Zielgruppe
✔ Einfache, verständliche Sätze zum 
Kundennutzen
✔ Nutzen Sie Absätze zur Strukturierung
✔ Enthält wichtige Schlagwörter und Keywords

✖ Vermeiden Sie simple Aufzählungen
✖ Nicht mit technischen Details erschlagen 

WERBETEXT

✖

✔
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AUSFÜHRUNG

✖

✔

✖

✔ Kurze Prägnante Sätze
✔ Klar strukturiert als Bullet-Points
✔ Alle für den Kunden relevanten Informationen
    und Besonderheiten

✖ Wiederholung von technischen Daten / 
Highlights
✖ Lange Fließtexte
✖ Lieber keine Information als verwirrende
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LIEFERUMFANG

✖

✔

✖

✔ Listet detailliert alle Produktinhalte
✔ Passt zu Produktbild und Beschreibung
✔ Ordentlich strukturiert

✖ Nichtssagende Inhalte
✖ Widersprüche zum Produktbild
✖ Lässt Fragen zum genauen Lieferumfang offen
✖ Unverständlich und ohne Struktur
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HINWEISE & SYSTEMVORAUSSETZUNGEN

✖

✔

✖

✔ Nützliche Hinweise zu Einschränkungen
✔ Nimmt Kundenfragen vorweg
✔ Rechtliche Hinweise und Anmerkungen

✖ Hinweise die nicht Problembezogen sind

✔
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Weitere Technische Daten

✔ Platzhalter für Informationen für die kein Attribut 
vorhanden ist

✔ Produktdaten bleiben an der richtigen Stelle in 
der Nähe der technischen Informationen

✖ Kein Freitext. Bitte lesbar und strukturiert!

✔

✖
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  1   Produktbeschreibung

Jedes Produkt ist einzigartig und sollte einen eigenen Namen haben. Bitte achten Sie darauf, 
dass wichtige und unterscheidende Merkmale enthalten sind.

Bitte Beginnen Sie nach Möglichkeit mit  Marke, Teilenummer, Produkt-Art und fügen danach 
weitere Merkmale nach Wichtigkeit hinzu - keine Verallgemeinerung. Wir empfehlen Ihnen zuvor 
eine Keyword Recherche durchführen. 

KEINE VERSALIEN - Notation der Teilenummer/Typenbezeichnung wie marktüblich, möglichst 
nur Leerzeichen als Trennzeichen zwischen Merkmalen verwenden.

Die maximale Zeichenlänge für Produkttitel beträgt 120 Zeichen. An einigen Stellen (z.B. 
Produkt-Empfehlungen) muss jedoch aus Platzgründen nach 70 Zeichen abgeschnitten werden, 
daher empfehlen wir eine maximale Zeichenlänge von 70 Zeichen einzuhalten.

  3  Marke

Durch Pflege der Marke wird das Markenlogo automatisch hinterlegt.

  5  Verkaufsmengeneinheit

Geben Sie die kleinste Einheit des Produkts an, die einzeln verkauft und sinnvoll der Verpackung 
entnommen werden kann. Diese ist unabhängig davon, in welcher Einheit Sie das Produkt 
bepreisen, lagern oder die Bestellung von uns erhalten möchten.

Stück
Ein "ganzes", ggfs. aber inkl. Zubehör
Beispiel: Eine Tube Klebstoff, ein Schreibblock, eine Digitalkamera mit Akku und Ladegerät. Ein 
Stück Klebstoff-Tube kann nicht in einzelnen Millilitern verkauft werden.

Paar:
Zwei zusammengehörige Stück gleicher Art
Zwei zusammengehörige Stück sind ein Paar. Es ist nicht sinnvoll ein Paar Handschuhe als 
einzelne Stück anzubieten. Hier wäre die Einheit Paar anzugeben.

Pack
Mehrere gleiche Stück, die als ganzes verkauft werden. Beispiel: 10 Textmarker

Set
Verschiedene Produke, die als ganzes verkauft werden
Beispiel: Ein Schreibtisch-Set aus Unterlage, Stifteköcher und Ablagekorb, 1 Füller und 1 
Kugelschreiber im Etui

Meter
Das Produkt kann pro Meter bestellt und geliefert werden (wird also abgelängt). Der Preis wird 
pro Meter angegeben Beispiel: Kabel
NICHT: Klebeband, welches als 1 Stück oder 1 Pack angeboten werden sollte!

     Inhalt pro Verkaufseiheit

Inhalt des verkauften Produktes. Ein Stück beinhaltet normalerweise 1 Stück, bei Flüssigkeiten 
könnte es aber z.B. 100 g sein. Eine Packung enthält im Normalfall mehrere Stück.

     Einheit der Inhaltsmenge

Inhaltsmengeneinheit z.B.: “g.” für Gramm

  6  Variante / Variantengruppe

Die Differenz innerhalb einer Familie von Produkten, z.B. Farbe bei Smartphones.
Als “Variantengruppe” wählen Sie bitte ein Attribut, in dem zusammengehörende 
Produktfamilien durch eine einzigartige ID gekennzeichnet werden.
Beispiel: Sie wollen Smartphones in Schwarz und Weiß anbieten
Produkt:                        Smarthphone “black” 16 gb               Smartphone “white” 16 gb
Variantengruppe:         SmartABCD1                                       SmartABCD1
Variante:                       Schwarz                                                Weiß

  7  Werbliche Überschrift

Verkürzte, allgemeinere Form des Titels. Optimale Anreicherung mit weiteren Keywords und 
Synonymen.

  8  Highlights

Stichpunktartige Aufzählung der kaufentscheidenden und Produkt-Unterscheidenden Merkmale, 
mit dem Wichtigsten beginnend. .Nach jedem Feature ist ein Zeilenumbruch (Return) zu setzen 
bzw. in der Upload-Datei mit einem html-Linebreak (<br>) zu versehen. Keine 
Aufzählungszeichen verwenden, ,diese werden automatisch eingefügt

Bitte achten Sie innerhalb einer Kategorie auf eine einheitliche Reihenfolge und Schreibweise.

  9  Werbetext

Werbliche Fließtext-Beschreibung des Produkts. Bitte keine Aufzählung oder Wiederholung der 
Ausstattungsmerkmale oder Highlights. Achten Sie auf eine einfache, verständliche Texte die den 
Kundennutzen und Produktvorteile hervorheben.

Folgende html-Tags zur Formatierung des Textes sind möglich:
bold <b>....</b>   ||    kursiv <i>....</i>    ||   underline <u>....</u>    ||   Zeilenumbruch <br>

Aufzählungen können durch Setzen des <br>-Tags am Ende jeder Zeile erreicht werden. Als 
Aufzählungszeichen nutzen Sie bitte den normalen Spiegelstrich “ - “.
HTML Listenformatierungen  sind NICHT zulässig.

 10  Ausstattung

Aufzählung von Ausstattungsmerkmalen. Nach jedem Merkmal ist ein Zeilenumbruch (Return) zu 
setzen bzw. in der Upload-Datei mit einem HTML-Linebreak “<br>” zu versehen. Keine 
Aufzählungszeichen verwenden, diese werden automatisch gesetzt.

 11  Weitere technische Daten

Technische Merkmale, die nicht in strukturierter Form geladen werden können oder sollen, z.b. weil 
keine passenden Attributfelder [22] zur Verfügung stehen, können in Textform ergänzt werden. 
Bauen Sie die Merkmale dabei nach folgendem Schema auf und verwenden Sie zwischen den 
einzelnen Merkmalen einen Zeilenumbruch:
[Merkmalname](Doppelpunkt)(Leerzeichen)[Merkmalwert](Leerzeichen)[Einheit]

 12  Lieferumfang

Aufzählung aller Elemente des Lieferumfangs. Das Produkt selbst wird nicht aufgezählt, wenn es 
sich um “ 1 Stück “ handelt. Nach jedem Merkmal ist ein Zeilenumbruch (Return) zu setzen bzw. in 
der Upload-Datei mit einem HTML-Linebreak “<br>” zu versehen. Keine Aufzählungszeichen 
verwenden, diese werden automatisch gesetzt.

 13  Systemvoraussetzung

Auflistung der besonderen Systemvoraussetzungen, um dieses Produkt nutzen zu können. 
Anforderungen an Betriebssysteme nach folgender Schreibweise: "Ab Windows 10”. 
Versionsaufzählungen vermeiden. Nach jedem Merkmal ist ein Zeilenumbruch (Return) zu setzen 
bzw. in der Upload-Datei mit einem HTML-Linebreak “<br>” zu versehen. Keine Aufzählungszeichen 
verwenden, diese werden automatisch gesetzt.

 14  Zusatz- / Hinweistext

Text-Bestandteile, um den Kunden auf Besonderheiten hinzuweisen. 
Beispiel: “Achtung! Sie benötigen mindestens einen Führerschein Klasse C, E.”
oder: “Leuchtmittel bitte separat bestellen.”

 15  Produktbild 1 URL

URL zum Hauptbild des Produkts.

 16  Produktbild 2 - 5 URL / Illustration 1 - 2 URL

URL zu weiteren Produktbildern

 17  Symbol 1-5 URL   ||    19  Award 1-2 URL

URL zu Icons oder weiteren Logos oder zu Auszeichnungen und Testsieger-Labels.

 18  Energieeffizienzklasse und Energieeffizienzlabel

Die Energieeffizienzklasse ist eine Bewertungsskala von Dunkelgrün (sehr
effizient) bis hin zu Rot (ineffizient). Die Energieeffizienzklasse bitte immer zusammen mit der auf 
dem Energielabel gezeigten Skala angeben.  Beispiel: A (A - F)

Beachten Sie, dass für Produkte mit einer Energieeffizienzklasse zwingend ein Energielabel mit den 
von der EU vorgeschriebenen Angaben als Bild hinterlegt und ein Produktdatenblatt bereitgestellt 
werden muss.

 22  Technische Daten: Attribute je nach Gruppe

Dieser Bereich ist je nach Kategorie unterschiedlich.

Achten Sie bei technischen Merkmalen darauf, immer einen Punkt als Dezimaltrenner zu 
verwenden (“1,1” ist ein anderer Filterwert als “1.1”) und unnötige Nachkomma-Stellen zu 
entfernen. (“1.1” ist ein anderer Filterwert als “1.100”).

Auf Zusatzangaben wie ca., min., max. verzichten. Zusatzangaben verhindern sauber validierte 
Attribute und verhindern korrekte Sortierung und Filterung.

Angaben wie „Gewicht ca. 117,5 g“ sind nicht relevant für den Kunden. Im Zweifel in die Richtung 
des geringsten Problems runden, also “Gewicht: 118 g”.  Verwenden Sie einheitliche und 
angemessene Einheiten. Das Gewicht eines Handys wird in Gramm
angegeben, bei einem Fernseher in kg.

Pflege-Richtlinien Datenpflege Produkt-Detailseite (PDP)
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Die aktuellste Version dieses Dokuments sowie weitere hilfreiche Informationen zur Feldbeschreibung beim Produkt 
Onboarding sowie Tipps finden Sie >> in unserem Hilfe-Center <<

https://support.conrad.de/hc/de/sections/360000253197-Verkaufen-bei-Conrad
https://support.conrad.de/hc/de/articles/360011082698-Handblatt-zur-Feldbeschreibung-beim-Marketplace-Produkt-Onboarding
https://support.conrad.de/hc/de/articles/360011082698-Handblatt-zur-Feldbeschreibung-beim-Marketplace-Produkt-Onboarding
https://support.conrad.de/hc/de/sections/360000253197-Verkaufen-bei-Conrad
https://support.conrad.de/hc/de/sections/360000253197-Verkaufen-bei-Conrad
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Product Content Score - Overview Dashboard

Link zum Dashboard
https://conradelectronic.cloud.looker.com/dashboards-next/6

Kennzahl Beschreibung

Content Master Der Content dieses Produkts wird für unsere Produkt-Detailseite verwendet. 
Standardmäßig wird das Produkt des Verkäufers mit dem höchsten Content Score 
automatisch als Contentmaster definiert.

Product Content Score Kennzahl für die Berechnung des Content Score. Für die Berechnung des Content Score 
werden mehrere Kennzahlen und auf einer Skala von 1 - 10 bewertet und am Ende zu 
einem Gesamt-Score verrechnet.

Content Score KPI:
Kategorie Attribute

Anzahl gefüllter Kategorisierungs-Attribute.
(1 = nicht gefüllt, 10 = gefüllt)

Content Score KPI: Filter 
Attribute

Anzahl der gefüllten Filter-Attribute
(= Anforderungsstufe in 'Empfohlen')

Content Score KPI: 
Hauptbild

Mindestens 1 Haupt-Produktbild hinterlegt.

Content Score KPI: 
Dokumente

Mindestens 1 Dokument bei diesem Produkt hinterlegt.
(1 = nicht gefüllt, 10 = gefüllt)

Content Score KPI: 
Einheiten Attribute

Anzahl der gefüllten Einheiten-Attribute

Content Score KPI: 
Technische Attribute

Anzahl der gefüllten Technischen Attribute (= Anforderungsstufe 'Optional')

Content Score KPI: 
Ausstattung (Text)
Highlights (Text)
Werbetext (Text)

Textlänge dieses Attributes im Vergleich zur Ø Länge in dieser Produktgruppe

Content Score KPI: 
Produktbilder

Anzahl der weiteren Produkt-Bilder je Produkt

Content Score KPI: 
Produktvideos

Mindens 1 Produkt-Video hinterlegt

https://conradelectronic.cloud.looker.com/dashboards-next/6
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